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Achillea: un bilancio in crescita

Achillea, azienda benefit italiana specializzata nella produzione di succhi di frutta,
confetture e creme spalmabili biologiche, ha annunciato una crescita significativa nel
2024. L’azienda ha registrato un aumento del 25% nel fatturato, raggiungendo i 3,8
milioni di euro. Questo risultato positivo consolida la posizione di Achillea come uno
dei principali attori nel settore dei prodotti biologici in Italia.
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Achillea, azienda di succhi di
frutta bio, cresce del 25% e punta
a superare i 4 milioni di euro di
fatturato

Achillea, azienda benefit specializzata in prodotti biologici come succhi di frutta e
confetture, registra una crescita del 25% nel 2024, raggiungendo un fatturato di 3,8 milioni
di euro. L'azienda, parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy, prevede di superare i 4 milioni
di euro grazie anche al lancio della nuova linea FRUTTASì.
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Achillea: Crescita del 25% e Fatturato
Record grazie al Polo del Gusto di
Riccardo Illy

Allarme Fim Cisl: Caldo Insopportabile
nelle Fabbriche Metalmeccaniche del

Friuli Venezia Giulia

Previsioni ottimistiche per il 2025

Il trend di crescita sembra destinato a continuare anche nel 2025. Secondo le
dichiarazioni dell’amministratore delegato di Achillea, Fabrizio Molinari, il primo
semestre dell’anno in corso si sta rivelando particolarmente positivo. Le previsioni
indicano un’ulteriore crescita che dovrebbe portare l’azienda a superare i 4 milioni di
euro di fatturato.

Lancio della nuova linea FRUTTASì

Per sostenere questa crescita e rafforzare il proprio posizionamento sul mercato,
Achillea ha annunciato il lancio di una nuova linea di prodotti, denominata FRUTTASì.
Questa linea raccoglierà quattro linee preesistenti e comprenderà succhi e composte
di frutta, smoothies e mini confetture. L’obiettivo è quello di valorizzare al meglio i
prodotti più iconici dell’azienda e di rafforzare la sua presenza nei segmenti premium
e wellness/health food.

Un pioniere del biologico dal 1980

Achillea è considerata una delle aziende pioniere nel settore dei prodotti biologici in
Italia. Fin dal 1980, l’azienda ha scelto di dedicarsi esclusivamente alla produzione di
prodotti biologici, anticipando una tendenza che si è poi affermata negli anni
successivi. Questa lunga esperienza nel settore biologico ha permesso ad Achillea di
sviluppare un know-how unico e di costruire una solida reputazione tra i consumatori.

Riorganizzazione strategica per il futuro

Fabrizio Molinari ha sottolineato l ’ importanza di questa nuova linea e della
riorganizzazione strategica che la accompagna. Secondo Molinari ,  questa
riorganizzazione è pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei prodotti più
iconici di Achillea e per rafforzare il posizionamento dell’azienda nei segmenti
premium e wellness/health food. Questo avverrà anche grazie allo sviluppo di nuovi
prodotti, in linea con le tendenze del mercato e le esigenze dei consumatori.

Un successo che premia la qualità e l’innovazione

La crescita di Achillea è un segnale positivo per il settore dei prodotti biologici in Italia.
L’azienda ha saputo interpretare le esigenze dei consumatori, offrendo prodotti di
alta qualità, innovativi e in linea con le tendenze del mercato. Il successo di Achillea
dimostra che è possibile fare impresa in modo sostenibile, valorizzando il territorio e
rispettando l’ambiente.
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Un Anno di Successi per Achillea

Achillea, azienda benefit italiana produttrice di succhi di frutta, confetture e creme
spalmabili biologiche, ha annunciato una crescita significativa nel 2024. Con un
incremento del 25%, l’azienda ha raggiunto un fatturato di 3,8 milioni di euro,
consolidando la sua posizione nel mercato dei prodotti biologici di alta qualità.
Questo risultato è stato reso possibile anche grazie all’ingresso di Achillea nel Polo del
Gusto di Riccardo Illy nel 2022, un’operazione che ha portato nuove sinergie e
opportunità di crescita.

Cerca

CERCA

Successione del Dalai Lama: braccio di
ferro tra il leader spirituale e la Cina

Il Dalai Lama Assicura la Continuità
Spirituale: Sarà Nominato un
Successore

Venezuela dichiara Volker Türk
“persona non grata” e si ritira
dall’ufficio ONU per i diritti umani

Qantas Sotto Attacco Hacker: Dati di
Sei Milioni di Clienti a Rischio

Tensioni nel Golfo Persico: Iran pronto
a bloccare lo Stretto di Hormuz in
risposta a Israele?

Nessun commento da mostrare.


LA NOSTRA

VISION

Mondo Economia Cultura Cronaca Politica Sport  Motori Scienza

Stile di Vita



Economia

Achillea: Crescita del 25% e
Fatturato Record grazie al Polo del
Gusto di Riccardo Illy

Achillea, azienda benefit specializzata in prodotti biologici, ha registrato una crescita del
25% nel 2024, raggiungendo un fatturato di 3,8 milioni di euro. L'azienda, parte del Polo
del Gusto di Riccardo Illy, prevede di superare i 4 milioni di euro grazie alla nuova linea
FRUTTASì.
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Euronext punta alla Borsa di Atene:
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Achillea, azienda di succhi di frutta bio,
cresce del 25% e punta a superare i 4

milioni di euro di fatturato

Previsioni Ottimistiche per il 2025

I l  trend positivo sembra destinato a continuare anche nel 2025. Secondo le
dichiarazioni dell’amministratore delegato di Achillea, Fabrizio Molinari, il primo
semestre dell’anno in corso si sta rivelando particolarmente promettente. Le
previsioni indicano che l’azienda supererà i 4 milioni di euro di fatturato, confermando
la solidità del business e la crescente domanda di prodotti biologici e salutari.

Lancio della Nuova Linea FRUTTASì

Per capitalizzare ulteriormente il successo e rafforzare la propria offerta, Achillea ha
lanciato la nuova linea FRUTTASì. Questa linea strategica raggruppa quattro linee di
prodotti preesistenti, tra cui succhi e composte di frutta, smoothies e mini confetture.
L ’obiett ivo è valorizzare i  prodotti  più iconici  del l ’azienda e consolidare i l
posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food, con un focus
particolare sullo sviluppo di nuovi prodotti innovativi.

Achillea: Pioniere del Biologico dal 1980

Achillea vanta una lunga storia nel settore dei prodotti biologici. Fondata nel 1980,
l’azienda è considerata uno dei pionieri del biologico in Italia. La scelta di utilizzare
esclusivamente ingredienti biologici e di alta qualità ha permesso ad Achillea di
conquistare la fiducia dei consumatori e di distinguersi dalla concorrenza. Questo
impegno per la sostenibilità e la salute è parte integrante della filosofia aziendale e
contribuisce al successo del marchio.

Riorganizzazione Strategica per il Futuro

Fabrizio Molinari ha sottolineato l’importanza della riorganizzazione strategica alla
base del lancio della linea FRUTTASì. Questa mossa è stata pensata per valorizzare al
meglio i punti di forza dei prodotti Achillea e per rafforzare il posizionamento
dell’azienda nei segmenti premium e wellness/health food. Lo sviluppo di nuovi
prodotti e l’attenzione alle esigenze dei consumatori sono elementi chiave per la
crescita futura di Achillea.

Un Modello di Successo nel Biologico Italiano

La crescita di Achillea dimostra come un’azienda italiana possa competere con
successo nel mercato dei prodotti biologici, puntando sulla qualità, l’innovazione e la
sostenibilità. L’ingresso nel Polo del Gusto di Riccardo Illy ha rappresentato
un’opportunità strategica per accelerare la crescita e consolidare la posizione nel
mercato. La storia di Achillea è un esempio di come la passione per il biologico e
l’attenzione alle esigenze dei consumatori possano portare a risultati significativi.
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///  ECONOMIA BRESCIANA  ///  ECONOMIA NAZIONALE

Achillea (Polo Gusto) +25% fatturato 2024 a 3,8 milioni
ANSA

Lancia una nuova linea di prodotti

01 luglio 2025    

TRIESTE, 01 LUG - Una crescita del 25 per cento registrata nel 2024 che ha portato a un fatturato di 3,8

milioni di euro. E' il bilancio di Achillea, società benefit che produce succhi di frutta, confetture, creme

spalmabili e che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy. Dall'azienda fanno sapere che anche il

primo semestre dell'anno in corso si sta rivelando "molto positivo" e "le previsioni indicano un'ulteriore

crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro", come anticipa l.a.d. di Achillea, Fabrizio Molinari.

Intanto, l'azienda rinnova la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee

preesistenti e che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L'azienda, che

produce solo prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia. Molinari parla di

"una vera riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei nostri prodotti più

iconici e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food, grazie anche allo

sviluppo di nuovi prodotti"..
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Achillea cresce del 25% nel 2024 e prepara
nuovi lanci per superare i 4 milioni di
fatturato
Achillea chiude il 2024 con un fatturato di 3,8 milioni di euro e cresce nel 2025 grazie a
investimenti, nuova linea FRUTTASì e rafforzamento nel mercato biologico italiano sotto la
guida di Fabrizio Molinari.

Notizie

Achillea, storica azienda italiana di alimenti
biologici, ha chiuso il 2024 con un fatturato
in crescita del 25%, lanciando nel 2025 la
nuova linea FRUTTASì per consolidare la
sua posizione nel mercato premium e
wellness. ‐ Gaeta.it

Achillea, azienda italiana produttrice di succhi di frutta e confetture biologiche, ha chiuso il 2024 con un aumento del 25% del fatturato,
raggiungendo 3,8 milioni di euro. Questa società benefit, attiva nel settore dell’alimentazione biologica dal 1980 e parte dal 2022 del
Polo del Gusto guidato da Riccardo Illy, punta ora a consolidare la propria posizione con una nuova strategia commerciale e ampliamento

by Elisabetta Cina1 Luglio 2025
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della gamma prodotti.

Crescita e risultati economici nel primo semestre 2025

Nel primo semestre del 2025, Achillea registra numeri in crescita, confermando la tendenza positiva già manifestata l’anno precedente.
L’amministratore delegato Fabrizio Molinari ha anticipato che i dati parziali sul fatturato evidenziano un’ulteriore crescita rispetto al 2024.
L’azienda si aspetta di superare i 4 milioni di euro entro la fine dell’anno, consolidando così il suo ruolo tra i produttori di alimenti biologici
di alta qualità. Questo incremento è il frutto di investimenti mirati e di una riconfigurazione interna, che ha permesso di ottimizzare la
produzione e la distribuzione dei prodotti.

Espansione mercati e canali di vendita

L’andamento positivo non deriva solo dal fatturato, ma riguarda anche l’espansione nei canali di vendita e una maggiore riconoscibilità del
marchio. Achillea ha migliorato la sua presenza sia nei punti vendita tradizionali sia nell’e‐commerce, grazie a una promozione più mirata e
all’introduzione di nuovi prodotti adatti ai segmenti wellness e health food, molto richiesti dal mercato. L’azienda mantiene intatta
l’attenzione ai principi biologici che la caratterizzano da sempre, un valore che permette di distinguersi in un mercato in cui cresce la
domanda di alimenti sostenibili e salutari.

Il lancio della nuova linea fruttasì

Achillea ha lanciato una nuova linea chiamata FRUTTASì, che riunisce sotto un unico brand quattro collezioni già esistenti. Questi includono
succhi e composte di frutta, smoothies e mini confetture. L’obiettivo è semplificare e rendere più immediato il riconoscimento dei prodotti da
parte dei consumatori, mettendo in risalto le qualità distintive di ogni categoria. La linea FRUTTASì intende valorizzare il patrimonio di sapori
autentici e ingredienti biologici impiegati da Achillea sin dalla sua fondazione.

Strategia e posizionamento nel mercato premium

La riorganizzazione dei marchi, spiega Molinari, ha una motivazione strategica forte: “rafforzare il posizionamento dell’azienda nei segmenti
premium e wellness, settori dove la domanda è crescente e i clienti sono attenti alla qualità e alla provenienza delle materie prime.”
FRUTTASì rappresenta un passo chiave nella volontà di innovare il catalogo prodotti senza perdere i valori tradizionali che hanno reso
Achillea uno dei pionieri dei prodotti biologici in Italia.

La nuova linea si presta a intercettare esigenze specifiche di consumatori sempre più informati. Smoothies e succhi, per esempio, si rivolgono
a chi cerca soluzioni rapide e nutrienti, mentre le mini confetture e le composte offrono un’esperienza più artigianale, adatta a chi apprezza i
sapori genuini e naturali. Il lancio di FRUTTASì va quindi a consolidare sia l’appetito del mercato per prodotti biologici sia la capacità
dell’azienda di rinnovarsi, senza perdere la propria identità.

Leggi anche:
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Ultime notizie

Il contributo di achillea al settore biologico italiano

Fondata nel 1980, Achillea si è distinta fin dalle origini per il suo impegno nella produzione biologica, ben prima che questo tipo di
alimentazione diventasse di massa. Di fatto, l’azienda può essere considerata tra le realtà storiche in Italia dedicate esclusivamente a succhi di
frutta e derivati biologici, con un impegno continuo nella qualità e nel rispetto dell’ambiente.

Polo del gusto e nuove opportunità

Negli anni, Achillea ha contribuito a diffondere la cultura del biologico sul territorio nazionale, diventando modello per altre realtà che poi
sono nate seguendo una filosofia simile. L’ingresso nel Polo del Gusto nel 2022, promosso da Riccardo Illy, ha dato nuova spinta
all’azienda, aumentando le opportunità di sviluppo e consolidando la rete commerciale. Questo gruppo ha permesso ad Achillea di accedere
a nuovi canali distributivi e di beneficiare di sinergie con altre imprese legate al cibo di qualità.

L’attenzione al biologico ha influenzato non soltanto la scelta delle materie prime ma anche i metodi di lavorazione, sempre improntati alla
trasparenza e alla fedeltà alla naturalità del prodotto. Sotto la guida di Fabrizio Molinari, Achillea ha rafforzato questo percorso con
iniziative mirate e un’offerta che dialoga con i bisogni contemporanei legati alla salute e al benessere, senza rinunciare alla tradizione.

Questo bilancio di risultati conferma il ruolo di Achillea come realtà solida nel mercato italiano degli alimenti naturali, capace di far
convivere l’eredità di oltre quarant’anni con una capacità di rinnovarsi e affrontare nuove sfide commerciali in un contesto competitivo.

by Elisabetta CinaPublished Luglio 01, 2025
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immagine

Achillea (Polo Gusto) cresce del 25% atturato 2024 a 3,8 milioni

ANSA Lancia una nuova linea di prodotti TRIESTE, 01 LUG ‐ Una crescita del 25 per cento registrata nel
2024 che ha portato a un fatturato di 3,8 milioni di euro. E´ il bilancio di Achillea, società benefit che
produce succhi di frutta, confetture, creme spalmabili e che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy. Dall
´azienda fanno sapere che anche il primo semestre dell´anno in corso si sta rivelando "molto positivo" e "le previsioni
indicano un´ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro", come anticipa l.a.d. di Achillea, Fabrizio
Molinari. Intanto, l´azienda rinnova la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee
preesistenti e che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L´azienda, che produce solo
prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia. Molinari parla di "una vera
riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei nostri prodotti più iconici e rafforzare
il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food, grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti"..
Clicca qui per iscriverti al nostro canale e rimanere aggiornato in tempo reale. Suggerimenti
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///  ECONOMIA VICENTINA  ///  ECONOMIA NAZIONALE

Achillea (Polo Gusto) cresce del 25% atturato 2024 a 3,8
milioni
ANSA

Lancia una nuova linea di prodotti

01 luglio 2025    

TRIESTE, 01 LUG - Una crescita del 25 per cento registrata nel 2024 che ha portato a un fatturato di 3,8

milioni di euro. E' il bilancio di Achillea, società benefit che produce succhi di frutta, confetture, creme

spalmabili e che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy. Dall'azienda fanno sapere che anche il

primo semestre dell'anno in corso si sta rivelando "molto positivo" e "le previsioni indicano un'ulteriore

crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro", come anticipa l.a.d. di Achillea, Fabrizio Molinari.

Intanto, l'azienda rinnova la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee

preesistenti e che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L'azienda, che

produce solo prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia. Molinari parla di

"una vera riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei nostri prodotti più

iconici e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food, grazie anche allo

sviluppo di nuovi prodotti"..

Il Giornale di Vicenza è su Whatsapp. Clicca qui per iscriverti al nostro canale e rimanere aggiornato in

tempo reale.
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CITTÀ MENÙ SPECIALI VIDEO ULTIM'ORA Ricerca

Il Resto del Carlino Economia Ultima ora Achillea ﴾Polo Gusto﴿ cresc…

Achillea ﴾Polo Gusto﴿ cresce del 25% atturato 2024 a
3,8 milioni
Lancia una nuova linea di prodotti

1 lug 2025

REDAZIONE
ECONOMIA

© Riproduzione riservata

U na crescita del 25 per cento registrata nel 2024 che ha portato a un fatturato di 3,8 milioni di euro.
E' il bilancio di Achillea, società benefit che produce succhi di frutta, confetture, creme spalmabili e
che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy.

Dall'azienda fanno sapere che anche il primo semestre dell'anno in corso si sta rivelando "molto positivo" e "le
previsioni indicano un'ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro", come anticipa l.a.d. di
Achillea, Fabrizio Molinari.

Intanto, l'azienda rinnova la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee
preesistenti e che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L'azienda, che
produce solo prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia.

Molinari parla di "una vera riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei
nostri prodotti più iconici e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food,
grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti".
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1 Luglio 2025

Achillea prevede un fatturato di 3,8
milioni nel 2024 con un incremento
del 25%

Una crescita del 25% nel 2024 ha portato a un fatturato di 3,8 milioni di

euro. Questo è il bilancio di Achillea, una società benefit che produce

succhi di frutta, confetture e creme spalmabili, e che dal 2022 è parte

del Polo del Gusto di Riccardo Illy.

Secondo l’azienda, anche il primo semestre dell’anno in corso si sta

rivelando “molto positivo”. Le previsioni indicano un’ulteriore crescita,

con l’obiettivo di superare i 4 milioni di euro, come dichiarato

dall’amministratore delegato di Achillea, Fabrizio Molinari.

Nel frattempo, l’azienda sta rinnovando la propria offerta mediante una

nuova linea, FRUTTASì, che integrerà quattro linee attuali,

comprendenti succhi, composte di frutta, smoothie e mini confetture.

Dal 1980, l’azienda produce esclusivamente prodotti biologici ed è

considerata uno dei pionieri del settore in Italia.

Molinari parla di “una vera riorganizzazione strategica, pensata per

valorizzare i punti di forza dei nostri prodotti più iconici e rafforzare il

nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food,
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grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti”.

Meravigliosi borghi
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CITTÀ MENÙ SPECIALI VIDEO ULTIM'ORA Ricerca

La Nazione Economia Ultima ora Achillea ﴾Polo Gusto﴿ cresc…

Achillea ﴾Polo Gusto﴿ cresce del 25% atturato 2024 a
3,8 milioni
Lancia una nuova linea di prodotti

1 lug 2025

REDAZIONE
ECONOMIA

© Riproduzione riservata

TAG DELL'ARTICOLO

U na crescita del 25 per cento registrata nel 2024 che ha portato a un fatturato di 3,8 milioni di euro.
E' il bilancio di Achillea, società benefit che produce succhi di frutta, confetture, creme spalmabili e
che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy.

Dall'azienda fanno sapere che anche il primo semestre dell'anno in corso si sta rivelando "molto positivo" e "le
previsioni indicano un'ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro", come anticipa l.a.d. di
Achillea, Fabrizio Molinari.

Intanto, l'azienda rinnova la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee
preesistenti e che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L'azienda, che
produce solo prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia.

Molinari parla di "una vera riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei
nostri prodotti più iconici e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food,
grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti".
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///  ECONOMIA VERONESE  ///  ECONOMIA NAZIONALE  ///  MERCATI E QUOTAZIONI  ///  LA BUSSOLA

Achillea (Polo Gusto) +25% fatturato 2024 a 3,8 milioni
ANSA

Lancia una nuova linea di prodotti

01 luglio 2025    

TRIESTE, 01 LUG - Una crescita del 25 per cento registrata nel 2024 che ha portato a un fatturato di 3,8

milioni di euro. E' il bilancio di Achillea, società benefit che produce succhi di frutta, confetture, creme

spalmabili e che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy. Dall'azienda fanno sapere che anche il

primo semestre dell'anno in corso si sta rivelando "molto positivo" e "le previsioni indicano un'ulteriore

crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro", come anticipa l.a.d. di Achillea, Fabrizio Molinari.

Intanto, l'azienda rinnova la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee

preesistenti e che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L'azienda, che

produce solo prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia. Molinari parla di

"una vera riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei nostri prodotti più

iconici e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food, grazie anche allo

sviluppo di nuovi prodotti"..

L’Arena è su Whatsapp. Clicca qui per iscriverti al nostro canale e rimanere aggiornato in tempo reale.
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Achillea (Polo Gusto) +25% fatturato 2024 a 3,8 milioni

TRIESTE, 01 LUG  Una crescita del 25 per cento registrata
nel 2024 che ha portato a un fatturato di 3,8 milioni di
euro. E´ il bilancio di Achillea, società benefit che
produce succhi di frutta, confetture, creme spalmabili e che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo Illy. Dall
´azienda fanno sapere che anche il primo semestre dell´anno in corso si sta rivelando molto positivo e le previsioni
indicano un´ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro, come anticipa l.a.d. di Achillea, Fabrizio
Molinari. Intanto, l´azienda rinnova la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee
preesistenti e che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L´azienda, che produce solo
prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia. Molinari parla di una vera
riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei nostri prodotti più iconici e rafforzare
il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food, grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti.
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Achillea (Polo Gusto) cresce del 25% atturato 2024 a 3,8 milioni

(ANSA) ‐ TRIESTE, 01 LUG ‐ Una crescita del 25 per cento registrata nel 2024 che ha portato a
un fatturato di 3,8 milioni di euro. E´ il bilancio di Achillea, società benefit che produce succhi
di frutta, confetture, creme spalmabili e che dal 2022 fa parte del Polo del Gusto di Riccardo
Illy. Dall´azienda fanno sapere che anche il primo semestre dell´anno in corso si sta rivelando
"molto positivo" e "le previsioni indicano un´ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4
milioni di euro", come anticipa l.a.d. di Achillea, Fabrizio Molinari. Intanto, l´azienda rinnova
la propria offerta con una nuova linea, FRUTTASì, che raccoglierà quattro linee preesistenti e
che comprendono succhi e composte di frutta, Smoothies, mini confetture. L´azienda, che
produce solo prodotti biologici dal 1980, è considerata uno dei pionieri del settore in Italia. Molinari parla di "una vera
riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei nostri prodotti più iconici e rafforzare
il nostro posizionamento nei segmenti premium e wellness/health food, grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti".
(ANSA).
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Achillea lancia FRUTTASI': la nuova linea bio di succhi e composte

(Agen Food)‐ Roma, 03 lug.  Achillea Bio , la società del Polo del Gusto specializzata in succhi,
composte e soft drink da frutta 100% biologica, parte della Holding dal 2022, rinnova le sue
collezioni con la nuova linea FRUTTASÌ. I primi prodotti rinnovati, i succhi di frutta e le composte,
tra i best seller del brand di Paesana (Cuneo), arriveranno sugli scaffali già durante l´estate.
FRUTTASÌ è un progetto ampio, destinato ad accogliere quattro linee di prodotto: oltre ai succhi
e alle composte, anche gli smoothies e le mini confetture per il settore Ho.Re.Ca. Un
rinnovamento che parte dal nome, FRUTTASÌ, scelto per esaltare il ruolo centrale della frutta di
qualità nei prodotti e nell´intera storia dell´azienda, biologica dal 1980 e tra i pionieri del bio in
Italia. Questo nuovo capitolo si inserisce nel percorso di rinnovamento iniziato nel 2023, quando il logo Achillea è
stato sottoposto a un restyling firmato da Annamaria Testa, che ha rafforzato l´identità bio dell´azienda trasformando
il nome in Achillea Bio. Oggi il cambiamento prende forma sugli scaffali grazie al restyling delle etichette, firmato da
Rossana Bettini, Product Analyst del Polo del Gusto. Le nuove etichette sono più chiare ed efficaci, con una promessa
esplicita: solo 100% frutta biologica, nessun ingrediente superfluo, nessun additivo, nessuno zucchero aggiunto, solo
quelli naturalmente presenti nella frutta. Con FRUTTASÌ, Achillea rinnova la propria identità restando fedele alla sua
missione: portare sulle tavole prodotti a base di frutta biologica, esaltata da ricette corte, semplici e genuine. Dopo i
succhi e le composte, la linea si completerà con le Confetture Extra in formato monoporzione, pensate per l´ospitalità
di alto livello  hotel, B&B premium, compagnie aeree, crociere, ristorazione e catering privato  e con gli Smoothies,
golosi frullati di frutta in tre varianti. «Una volta completata, la linea FRUTTASÌ offrirà un assortimento unico per
gustare la frutta bio in modo naturale, accessibile e trasversale, adatto a tutti i gusti e a tutte le età», commenta
Fabrizio Molinari, Amministratore Delegato di Achillea. «Si tratta di una riorganizzazione strategica che valorizza i
nostri prodotti più iconici e rafforza il posizionamento nei segmenti premium e wellness. Nel 2024 abbiamo registrato
una crescita del 25%, raggiungendo un fatturato di 3,8 milioni di euro. Anche il primo semestre del 2025 si sta
rivelando molto positivo e le previsioni indicano che supereremo i 4 milioni di euro». FRUTTASÌ Succo In bottiglia di
vetro da 200 e 750 ml, purissimo succo di frutta 100% biologica. Solo zuccheri naturalmente presenti nella frutta.
Disponibile in dodici varianti: Ace, albicocca, ananas, arancia, mela, melagrana, mirtillo, pesca, pera, pomodoro,
pompelmo. FRUTTASÌ Composta In vasetto di vetro da 220 g, crema di frutta da spalmare. 100% frutta biologica, cotta
sottovuoto a 50‐60 °C, senza pectina né zuccheri aggiunti. Sei varianti: albicocca, arancia amara, castagna, fragola,
mirtillo, pesca. FRUTTASÌ Monoporzione Confetture extra in vasetti di vetro da 28 g, con frutta cotta sottovuoto a
5060 °C e zucchero di canna biologico. Cinque varianti: miele d´acacia, arancia amara, albicocca, frutti di bosco,
fragola. FRUTTASÌ Smoothies In bottiglia di vetro da 200 ml, in tre blend cromatici: Frutta bianca: banana, pera, mela
Frutta gialla: mango, pesca, arancia Frutta rossa: fragola, mirtillo, melagrana Redazione Agenfood Agen Food è la
nuova agenzia di stampa, formata da professionisti nel campo dell´informazione e della comunicazione, incentrata
esclusivamente su temi relativi al food, all´industria agroalimentare e al suo indotto, all´enogastronomia e al connesso
mondo del turismo.
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Achillea rinnova le collezioni di succhi e composte di frutta con la nuova
linea FRUTTASi' a base d

Tempo di lettura: 4 minuti ‐ 792 parole Progetto ampio, la linea
è destinata ad accogliere quattro diverse Linee Achillea.
Complessivamente rientreranno sotto il nome FRUTTASì, oltre i
succhi e le composte, anche gli Smoothies e le mini confetture.
Nome scelto per esaltare il ruolo centrale della frutta di qualità,
nei singoli prodotti e in generale nell´intera storia di questa
azienda, biologica dal 1980 e considerata uno dei pionieri del
biologico in Italia. Achillea Bio , la società del Polo del Gusto
specializzata in succhi, composte e soft drinks da frutta 100% biologica e parte della Holding dal 2022, ha lanciato nell
´anno in corso una campagna marketing per la nuova linea FRUTTASì , che già durante l´estate porterà sugli scaffali i
primi due prodotti rinnovati, tra i best seller del Brand di Paesana (in provincia di Cuneo): i succhi di frutta e le
composte di frutta, sempre rigorosamente a base di frutta 100% biologica. FRUTTASì è un progetto ampio, e la linea è
destinata ad accogliere quattro diverse Linee Achillea; complessivamente rientreranno sotto il nome FRUTTASì oltre i
succhi e le composte, anche gli Smoothies e le mini confetture con destinazione Ho.Re.Ca. Un rinnovamento che inizia
dal nome, FRUTTASì scelto per esaltare il ruolo centrale della frutta di qualità , nei singoli prodotti e in generale nell
´intera storia di questa azienda, biologica dal 1980 e considerata uno dei pionieri del biologico in Italia. Un nuovo
passo importante all´interno di un percorso di rinnovamento iniziato già nel 2023, quando il logo Achillea è stato
sottoposto a un primo restyling firmato da Annamaria Testa, che ha dato una nuova valorizzazione, più immediata ed
efficace, alla missione bio dell´Azienda, trasformando tra l´altro il nome in questo senso, da Achillea ad Achillea Bio
Oggi, quel processo di evoluzione prende forma anche sugli scaffali, con il nuovo restyling delle collezioni di succhi e
composte di frutta per la linea FRUTTASì a firma di Rossana Bettini, Product Analyst del Polo del Gusto. I prodotti sono
stati rinnovati nelle etichette, che si fanno più chiare, efficaci, e soprattutto esplicite nella loro promessa: solo 100%
frutta biologica . Nessun ingrediente superfluo, nessun additivo, solo la bontà e la purezza della natura, e l´assenza
totale di zuccheri aggiunti, poiché gli unici presenti sono quelli naturalmente contenuti nella frutta. Con FRUTTASì
Achillea rinnova la propria identità restando fedele alla sua storia di pioniere del bio in Italia: portare sulla tavola dei
consumatori prodotti a base di frutta 100% biologica , ed esaltarla attraverso ricette corte, semplici e di grande
purezza. Dopo i succhi e le composte, altri due prodotti completeranno la linea Frutta Sì sul mercato: le Confetture
Extra in formato monoporzione, pensate per l´ospitalità di alto livello  hotel, B&B premium, compagnie aeree, crociere,
ristorazione e catering privato  e gli Smoothies, golosi frullati di frutta, in tre gusti diversi. Commenta Fabrizio Molinari
, Amministratore Delegato di Achillea: Una volta completata, la linea FruttaSì, con le sue quattro Linee, offrirà un
assortimento unico per gustare la frutta bio in modo naturale, accessibile e trasversale, adatto a tutti i gusti e a tutte
le età. Si tratta di una vera e propria riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei
nostri prodotti più iconici  come i succhi e le composte  e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti premium e
wellness/health food, grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti. Nel 2024 abbiamo registrato una crescita del 25%,
raggiungendo un fatturato di 3,8 milioni di euro. Anche il primo semestre dell´anno in corso si sta rivelando molto
positivo e le previsioni indicano un´ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro. FRUTTASì Succo : in
bottiglia di vetro, da 200 e 750 m, purissimo succo di frutta. Solo 100% frutta bio. Solo zuccheri naturalmente presenti
nella frutta. In dodici varianti: Ace, albicocca, ananas, arancia, mela, melagrana, mirtillo, pesca, pera, pomodoro,
pompelmo. FRUTTASì Composta : in vasetto di vetro da 220 gr, purissima crema di frutta da spalmare. 100% frutta
biologica, cotta sottovuoto a 50‐60 °C, senza pectina e zuccheri aggiunti. In sei varianti: albicocca, arancia amara,
castagna, fragola, mirtillo, pesca. FRUTTASì Monoporzione : confetture extra in vasetti di vetro monoporzione da 28
gr. Realizzate con frutta cotta sottovuoto a 5060 °C, dolcificate con zucchero di canna biologico. Disponibili in cinque
varianti: miele d´acacia, arancia amara, albicocca, frutti di bosco, fragola. FRUTTASì Smoothies: in bottiglia di vetro
formato 200 ml, in tre golosi blend cromatici: frutta bianca: banana, pera, mela, frutta gialla: mango, pesca, arancia,
frutta rossa: fragola, mirtillo, melagrana. Segui Achillea Bio sui social IG e FB: @achillea.bio LinkedIn: ACHILLEA BIO
ace e mela ALBICOCCA Frutta Bianca  smoothie
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Aziende

FRUTTASì: nuova veste e
gamma per Achillea Bio

Achillea Bio, società del Polo del Gusto specializzata in succhi, composte e soft

drinks da frutta 100% biologica e parte della Holding dal 2022, ha lanciato una

campagna marketing per la nuova linea FRUTTASì. Durante l’estate arriveranno

sugli scaffali i primi due prodotti rinnovati, tra i best seller del brand di Paesana (in

provincia di Cuneo): i succhi di frutta e le composte di frutta, sempre

rigorosamente a base di frutta 100% biologica.
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Un progetto di ampio respiro

FRUTTASì rappresenta un progetto di ampio respiro destinato ad accogliere quattro

diverse linee Achillea. Sotto il nome FRUTTASì rientreranno, oltre ai succhi e alle

composte, anche gli Smoothies e le mini confetture con destinazione Horeca. Il

rinnovamento inizia dal nome FRUTTASì, scelto per esaltare il ruolo centrale della

frutta di qualità nei singoli prodotti e nell’intera storia di questa azienda, biologica dal

1980 e considerata uno dei pionieri del biologico in Italia.

Notizie di ristorazione e
horeca di oggi
novità  pasta  pasticceria  qualità  retail  

ristorazione  snack  

sostenibilità  spirits  tradizione  
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Il percorso di rinnovamento

L’iniziativa rappresenta un nuovo passo importante all’interno di un percorso di

rinnovamento iniziato nel 2023, quando il logo Achillea è stato sottoposto a un

primo restyling firmato da Annamaria Testa. L’intervento ha dato una nuova

valorizzazione, più immediata ed efficace, alla missione bio dell’azienda, trasformando

il nome da Achillea ad Achillea Bio.

Il processo di evoluzione prende ora forma anche sugli scaffali con il nuovo restyling

delle collezioni di succhi e composte di frutta per la linea FRUTTASì, firmato da

Rossana Bettini, Product Analyst del Polo del Gusto. I prodotti sono stati rinnovati

nelle etichette, che si fanno più chiare, efficaci e soprattutto esplicite nella loro

promessa: solo 100% frutta biologica. Nessun ingrediente superfluo, nessun

additivo, solo la bontà e la purezza della natura, con l’assenza totale di zuccheri

aggiunti.
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Le dichiarazioni del management

Fabrizio Molinari, Amministratore Delegato di Achillea, ha commentato: “Una

volta completata, la linea FruttaSì, con le sue quattro Linee, offrirà un assortimento

unico per gustare la frutta bio in modo naturale, accessibile e trasversale, adatto a

tutti i gusti e a tutte le età. Si tratta di una vera e propria riorganizzazione strategica,

pensata per valorizzare al meglio i punti di forza dei nostri prodotti più iconici – come

i succhi e le composte – e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti premium

e wellness/health food, grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti. Nel 2024

abbiamo registrato una crescita del 25%, raggiungendo un fatturato di 3,8

milioni di euro. Anche il primo semestre dell’anno in corso si sta rivelando molto

positivo e le previsioni indicano un’ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4

milioni di euro.”

La gamma prodotti FRUTTASì

FRUTTASì Succo viene proposto in bottiglia di vetro da 200 e 750 ml come

purissimo succo di frutta, solo 100% frutta bio con esclusivamente gli zuccheri

naturalmente presenti nella frutta. Disponibile in dodici varianti: Ace, albicocca,

ananas, arancia, mela, melagrana, mirtillo, pesca, pera, pomodoro, pompelmo.

FRUTTASì Composta è disponibile in vasetto di vetro da 220 gr come purissima

crema di frutta da spalmare, 100% frutta biologica cotta sottovuoto a 50-60°C,

senza pectina e zuccheri aggiunti. Proposta in sei varianti: albicocca, arancia amara,

castagna, fragola, mirtillo, pesca.

FRUTTASì Monoporzione comprende confetture extra in vasetti di vetro

monoporzione da 28 gr, realizzate con frutta cotta sottovuoto a 50-60°C e

dolcificate con zucchero di canna biologico. Disponibili in cinque varianti: miele

d’acacia, arancia amara, albicocca, frutti di bosco, fragola.

FRUTTASì Smoothies vengono presentati in bottiglia di vetro formato 200 ml in tre

golosi blend cromatici: frutta bianca (banana, pera, mela), frutta gialla (mango,

pesca, arancia), frutta rossa (fragola, mirtillo, melagrana).
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Achillea si rinnova con la nuova linea FruttaSi'

Achillea presenta FRUTTASì, la linea rinnovata di succhi, composte e
smoothies 100% frutta biologica. Presenti anche due linee per il canale
Horeca AZIENDE ‐ Achillea Bio , società del Polo del Gusto specializzata
in succhi, composte e soft drinks da frutta 100% biologica e parte della
Holding dal 2022, ha lanciato una campagna marketing per la nuova
linea FRUTTASì . Durante l´estate arriveranno sugli scaffali i primi due
prodotti rinnovati, tra i best seller del brand di Paesana (in provincia di
Cuneo): i succhi di frutta e le composte di frutta , sempre rigorosamente
a base di frutta 100% biologica. FRUTTASì rappresenta un progetto di ampio respiro destinato ad accogliere quattro
diverse linee Achillea. Sotto il nome FRUTTASì rientreranno, oltre ai succhi e alle composte, anche gli Smoothies e le
mini confetture con destinazione Horeca. Il rinnovamento inizia dal nome FRUTTASì, scelto per esaltare il ruolo
centrale della frutta di qualità nei singoli prodotti e nell´intera storia di questa azienda, biologica dal 1980 e
considerata uno dei pionieri del biologico in Italia. L´iniziativa rappresenta un nuovo passo importante all´interno di un
percorso di rinnovamento iniziato nel 2023, quando il logo Achillea è stato sottoposto a un primo restyling firmato da
Annamaria Testa . L´intervento ha dato una nuova valorizzazione, più immediata ed efficace, alla missione bio dell
´azienda, trasformando il nome da Achillea ad Achillea Bio Il processo di evoluzione prende ora forma anche sugli
scaffali con il nuovo restyling delle collezioni di succhi e composte di frutta per la linea FRUTTASì, firmato da Rossana
Bettini , Product Analyst del Polo del Gusto. I prodotti sono stati rinnovati nelle etichette, che si fanno più chiare,
efficaci e soprattutto esplicite nella loro promessa: solo 100% frutta biologica . Nessun ingrediente superfluo, nessun
additivo, solo la bontà e la purezza della natura, con l´assenza totale di zuccheri aggiunti. Fabrizio Molinari
Amministratore Delegato di Achillea , ha commentato: "Una volta completata, la linea FruttaSì, con le sue quattro
Linee, offrirà un assortimento unico per gustare la frutta bio in modo naturale, accessibile e trasversale, adatto a tutti i
gusti e a tutte le età. Si tratta di una vera e propria riorganizzazione strategica, pensata per valorizzare al meglio i punti
di forza dei nostri prodotti più iconici  come i succhi e le composte ‐ e rafforzare il nostro posizionamento nei segmenti
premium e wellness/health food, grazie anche allo sviluppo di nuovi prodotti. Nel 2024 abbiamo registrato una
crescita del 25%, raggiungendo un fatturato di 3,8 milioni di euro . Anche il primo semestre dell´anno in corso si sta
rivelando molto positivo e le previsioni indicano un´ulteriore crescita che ci porterà a superare i 4 milioni di euro."
FRUTTASì Succo viene proposto in bottiglia di vetro da 200 e 750 ml come purissimo succo di frutta, solo 100% frutta
bio con esclusivamente gli zuccheri naturalmente presenti nella frutta. Disponibile in dodici varianti: Ace, albicocca,
ananas, arancia, mela, melagrana, mirtillo, pesca, pera, pomodoro, pompelmo. FRUTTASì Composta è disponibile in
vasetto di vetro da 220 gr come purissima crema di frutta da spalmare, 100% frutta biologica cotta sottovuoto a 50‐
60°C, senza pectina e zuccheri aggiunti. Proposta in sei varianti: albicocca, arancia amara, castagna, fragola, mirtillo,
pesca. FRUTTASì Monoporzione comprende confetture extra in vasetti di vetro monoporzione da 28 gr, realizzate con
frutta cotta sottovuoto a 50‐60°C e dolcificate con zucchero di canna biologico. Disponibili in cinque varianti: miele d
´acacia, arancia amara, albicocca, frutti di bosco, fragola. FRUTTASì Smoothies vengono presentati in bottiglia di vetro
formato 200 ml in tre golosi blend cromatici: frutta bianca (banana, pera, mela), frutta gialla (mango, pesca, arancia),
frutta rossa (fragola, mirtillo, melagrana). Horecanews.it informa ogni giorno i propri lettori su notizie, indagini e
ricerche legate alla ristorazione, piatti tipici, ingredienti, ricette, consigli e iniziative degli chef e barman, eventi Horeca
e Foodservice, con il coinvolgimento e la collaborazione delle aziende e dei protagonisti che fanno parte dei settori
pasticceria, gelateria, pizzeria, caffè, ospitalità, food e beverage, mixology e cocktail, food delivery, offerte di lavoro,
marketing, premi e riconoscimenti, distribuzione Horeca, Catering, retail e tanto altro!
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