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Ilgruppo di Gallarate, che haidiritticommerciali del brand nel canale B2B, punta a nuovi mercatiin Europa, Usae Asia

Polo del Gusto, Domori cresce all’estero
conla hnea professmnal affidata alrca

sial mondo, IrcaGroup opera nuova linea Domeori Aurea, mainstream si sta interessan-

Giorgia Pacino/ TRIESTE

Domori si espande all’estero
con la linea professional. 11
brand di cioccolatosuper pre-
mium controllato dal Polo
del Gusto di Riccardo Illy —
29,5 milioni di fatturato nel
2024, in crescita del 12% sul
2023-hasiglato aluglio del-
lo scorso anno un accordo di
collaborazione con Irca
Group, societa da un milione
e mezzo di fatturato attiva
nella produzione di cioccola-
to, creme, frutta, pistacchi,
decorazioni e altre specialita
per il settore alimentare, che
haacquisitoi diritti commer-
ciali per l'utilizzo del brand
Domorinel canale B2B. Dopo
I'Ttalia e la Francia, Irca pun-
taoraaestendereglobalmen-
tela collaborazione ed entra-
re in nuovi mercati; prima in
Europa-conleattivitaavvia-
te su Germania, Regno Unito
e Spagna —e poi anche oltreo-
ceano.

Presentein piti di cento Pae-

La gamma di prodotti
includeil cioccolato
monorigine,

la linea Essence

per le preparazioni

e lecreme Aurea

Dopo ltalia e Francia,
I'obiettivo é portare
il brand neiristoranti
e nelle pasticcerie

di Germania, Spagna

con 20 stabilimenti produtti-
vitra Europa, Usa e Vietnam.
«Abbiamo appena aperto
una nuova sede in Brasile,
operiamo negli Stati Uniti
con unasedee quattrostabili-
mentie poic’étutto]’Asia-Pa-
cific, unadelle regioni princi-
pali per il cioccolato pre-
mium in cui vogliamo esten-
dere la retey, spiega Annika
Engelbrecht, Group CmodiIr-
ca. «Abbiamoiniziatola colla-
borazione con Domori poco
pitdi unanno fa. Inquesti pri-
mi mesiabbiamo lavorato sui
contatti coniclienti, perallar-
gare il raggio d’azione, sullo
storytelling e sull’ampliamen-
to della gammaby. 1l pilastro
principale & il cioccolato mo-
norigine, che Domori coltiva
direttamente nelle piantagio-
ni in Africa e Sud America,
«chesi prestabeneallelavora-
zioni per il mondo professio-
nal». A questo si aggiungono
la gamma Essence, linea di
cioccolati di alta qualita pen-
sata per garantire massima
versatilita in ogni tipo di pre-
parazione, e le creme della

nelle varianti fondente, noc-
ciola40% e pistacchio 25%.

Per il marchio delPolo del
Gusto, il 2025 é un anno diri-
presa, dopo un bilancio 2024
che si era chiuso con fattura-
to e vendite in crescitamaan-
che 5,8 milioni di perdite. A
pesare sui conti della societa
laristrutturazione dello stabi-
limento produttivo di Stre-
glio di None, in provincia di
Torino, e 'impennata dei co-
stidellamateria prima, conle
fave di cacao che in due anni
hanno quintuplicato i prezzi.
L’obiettivo dell’azienda, gui-
data dal dicembre 2024
dall’ad Giacomo Biviano, &
tornare all’utile gia nel 2025:
le previsioni stimano di chiu-
dere I’anno con un Ebitda po-
sitivoa 1,5 milioni.

Con la cessione dei diritti
commerciali al gruppo di Gal-
larate, Domori Professional &
entrato a far parte della linea
The Signature Collectiondilr-
ca, chesirivolgeai canali pro-
fessionali, dai ristoranti stel-
lati alle pasticcerie di alto li-
vello. «Ma anche il mondo

do a prodotti con tracciabili-
ta e qualita molto elevatay,

puntualizza Engelbrecht. Ir-
caGroup, fondatanel 1919, &
unarealta conradici benradi-
cate in Italia, ma una visione
sempre pill internazionale.
Dopo l'ingresso a luglio del
2022 nel portafoglio del fon-
dodiinvestimento AdventIn-
ternational, ha avviato una
serie di acquisizioni con real-
ta verticali del settore specia-
lizzate su singoli prodotti co-
me Anastasi, azienda di pi-
stacchidi Bronte, Cesarin, lea-
der per la frutta candita, e la
divisione Sweet ingredients
diKerry per le decorazioni di
zucchero. «Quello che ci man-
cava nell’assortimento era
proprio un cioccolato pre-
mium, cheseguisse l'intera fi-
liera del cacao garantendo
piena tracciabilita e control-
losulla premiumness del pro-
dotto. Domori si sposa alla
perfezione con quello che cer-
cavamo, per la sua storia e
per la sua visione di qualita
ed eticay, conclude la mana-
ger. «Abbjamo’ambizionedi
raggiungere tanti Paesi e tan-
ti clienti, allargando la distri-
buzione».—

Annika Engelbrecht
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