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DoMoRI E IRca GROUP S| SONO ALLEATE PER CREARE DOMORI PROFESSIONAL,
UNA LINEA DI ECCELLENZA PENSATA PER | PROFESSIONISTI DEL CIOCCOLATO E DELLA PASTICCERIA

L

La qualitd del cioccolato al servizio
dell’alta pasticceria: & questa la visione
di Demeri Professional, 1a linea de-
dicata ai professionisti del cioccolato e
della pasticeeria, nata dalla partnership
tra Irca Group e il brand piemontese di
cacao e cioccolato di alta qualita Domo-
ri. Un connubio che secondo Annika
Engelbrecht, chief marketing officer
di Irca Group, “unisce I'eccellenza di un
prodotto dall'identitd sensoriale incon-
fondibile con la profonda conoscenza di
un settore in cui le richieste dei profes-
sionisti si fanno sempre pii esigenti, alla
costante ricerca di performance eccel-
lenti e di una purezza assoluta”

Domori Professional ha cambiato i
parametri della qualita del cioccolato,
diffondendo una nuova cultura della
qualitd, dalla coltivazione in campo al
controllo della filiera, fino alla lavora-

Annika Engelbrecht

zione stessa del cioccolato. Una mate-
ria prima d’eccellenza, caratterizzata
da aromi unici. “L.a complessitd aro-
matica diviene uno strumento a servi-
zio della creativita e della tecnica”, ha
continuato Engelbrecht.

Domori & nata dalla mente di | Gianlica
Franzoni, ancora oggi presidente, che
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nel 1993 vold in Venezuela e decise di
sviluppare un progetto sul campo per
preservare la biodiversita e impedire I'e-
stinzione del cacao exira-fine, il Criollo.
Dalla sua fondazione, nel 1997, IDomori
ha affiancato all’attivitdh di produttore
quella di coltivatore diretto, che prose-
gue ancora oggi nelle piantagioni di San
José e San Cristobal, rispettivamente in
Venezuela e in Ecnador.

11 forte legame tra materia prima pre-
giata e creativita é testimoniato dalle
collaborazioni che contraddistinguono
il progetto: personalita influenti dell’alta
pasticeeria, come Sal De Riso, il campio-
ne del mondo di pasticeeria Davide Mali-
zia, l'ambasciatore del gelato italiano nel
mondo Eugenio Morrone e il maestro
pasticciere Yuri Cestari, tutti brand am-
bassador Domori, esprimono I'identita
della lineaDomori Professional.

Irca Group e leader internazionale nella
produzione di cioccolato, creme, frutta,
pistacchi, decorazioni e altre specialita
per il settore alimentare. Ha radici locali
ancorate al suo territorio, a Gallarate
(Va), e ha una presenza globale molto
forte: oggi distribuisce prodotti in oltre
100 paesi, con 20 stabilimenti di produ-
zione, 11 centri di ricerca e sviluppo e
sette accademie per la formazione in Eu-
topa, Stati Uniti e Vietnam. Cuore
dell'innovazione e della ricerca sono I'ln-
novation Center di Gallarate e i laborato-
ri di Irca Academy, centro di eccellenza
per la formazione professionale in pa-
sticceria, che ogni anno forma olire due-
mila professionisti con corsi e master-
class. A completare questo percorso
contribuiscono partnership con realta di
prestigio del settore, come Ampi (Acca-
demia maestri pasticceri italiani) e I'As-
sociazione maestri del lievito madre. (3
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