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di SALUZZO

PAESANA 11 famoso industriale ha incontrato le maestranze locali dellex azienda “Achillea”

Patron lllyvisitalo stabilimento

PAESANA «Ci sono spa-
zi e margini di crescita e,
per questo, sono previ-
sti nuovi investimenti». Il
soggetto in questione &
I'azienda Achillea di Pa-
esana {marchio top pre-
mium nel settore di suc-
chi di frutta, marmella-
te, spalmabili, soft drinks)
e, a parlare, € Riccardo II-
ly, presidente del|Polo del
Gusto, la holding che rag-
gruppa marchi d'eccel-
lenza del mondo food&-
beverage e che, sei mesi
fa, ha acquisito la realta
produttiva paesanese.

Amante della monta-
gna ed ex maestro di s,
nei giorni scorsi & stato a
Paesana, per la prima vol-
ta da “patron”dell’Achil-
lea. «\Venni a Paesana, per
la prima volta, un annofa,
accompagnato dal dot-
tor Ponti, e [ mi innamo-
rai del succo al mirtillo...».

Da dove nasce la pas-
sione per questo speci-
fico settore alimentare?
«Negli anni 30 mio non-
no gestiva un’azienda
agricola in Istria e sogna-
va di produrre confettu-
re con la sua frutta. Nel
dopoguerra quell’azien-
daando persa, ma é rima-
stanel cuore, econessala
passione per il cioccolato
e la frutta».

E cosi, dopo la parte-
cipazione di|/Agrimonta-
naj specializzata in frut-
ta candita, nel Polo del
Gusto e arrivata |'acqui-
sizione di Achillea, una
delle primissime azien-
de italiane a scommet-
tere su una produzione
da ingredienti esclusiva-
mente biologici, basata
su principi di qualita e so-
stenibilita. «Era il 31 mag-
gio 1980, guando aprim-
mo "Achillea - dice il fon-
datore Bruno Bossa, pre-
sente all'incontro conRic
cardo llly - e, in paese, in
molti ci avevano dato tre
mesi di vita...».

Da quel giorno sono
passati 43 anni, il marchio
e costantemente cresciu-
to e ora si prepara a fare
I'ennesimo salto, in Ita-
lia e soprattutto all’este-
ro. «Forte dell’elevata
qualita del prodotto, sia-

mo convinti che vi siano
interessanti prospettive
di crescita. Ci siamo affi-
dati a Domori (cioccola-
to superfine) per la distri-
buzione di tutti i prodot-
ti del gruppo (oltre ai gia
citati/Agrimontana, da ri-
marcare la presenza di
Dammann Fréres per i te
pregiati e Pintaudi per i
biscotti e prodotti da for-
no). Inoltre, un mese fa,
abbiamo aperto il pri-
mo negozio “Incantalia”
a Trieste, il nuovo brand
retail che presto avra an-
che un e-commerce per i
prodotti del Polo del Gu-
sto, che rappresentano le
eccellenze del settore fo-
od&beverage e che si di-
stinguono per la quali-
ta assoluta del prodot-
to finale e per la spicca-
ta sensibilita agli aspetti
dell'impatto ambientale,
un mondo in cui/Achillea
si sposa perfettamente».

Riccardo llly a Paesana

Al momento 'azien-
davalligiana puo contare
su una forza lavoro di 14
unita. Quali le prospetti-
ve? «Nonostante |'eleva-
to livello di automazione
delle linee - ci dice I'am-
ministratore delegato Fa-
brizio Molinari -, & ipotiz-
zabile, nel prossimo fu-
turo, un ampliamento
dell’organico relative alla

produzione. Per intanto,
siamo alla ricerca di per-
sonale d'ufficio per in-
ternalizzare la contabili-
ta...».

Sul fronte della produ-
zione, ci dobbiamo at-
tendere delle novita?
«In questi mesi abbiamo
cambiato |'abito ai no-
stri prodotti, ritoccando il
marchio e il logo — ha sot-
tolineato ancora Riccar-
do llly -. Il primo obietti-
vo é quello di sviluppare
i prodotti esistenti, che
hanno gia la loro impor-
tantissima unicita. Que-
sta non significa che non
siamo aperti alle novita,
anzi... Poco fa, parlando
proprio con i dipendenti
e i collaboratori, ho chie-
sto loro di pensare a nuo-
ve idee sul fronte della
produzione. Ritengo sia
importantissimo coinvol-
gere “la base”, coloro che
abitano il territorio e che

sono a stretto contatto
con la gente e con i pro-
dotti da lavorare».

Un atteggiamento as-
solutamente interessan-
te, che va “a rovesciare
la piramide” e a dare im-
portanza ai lavoratorie a
coloro che hanno scom-
messo la loro vita conti-
nuando a lavorare in un
paese di montagna.

Essere lontani dalle au-
tostrade e dalle grandire-
ti di distribuzione quan-
to ha influito e quanto
puo incidere sull’investi-
mento produttivoda par-
tedelPolo del Gusto? «Ri-
tengo che siano criticita
non determinanti — con-
clude llly -, proprio per-
ché compensate dalla vi-
cinanza con molte delle
materie prime che ven-
gono utilizzate e lavora-
te».

Ad Majora... Achillea.
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